Spis tresa

Wprowadzenie

(el ebooka i wartosci dla przedsiebiorcy
 Dla kogo jest ten ebook i czego mozna sie z niego dowiedzie¢

1. Dlaczego promocja online to dzi$ koniecznos¢?

e Zmiany w zachowaniach konsumentéw

e Promodja online a lokalny biznes

e Przewagi nad tradycyjng reklamg

o Koszty reklamy online - inwestycja zamiast przeszkody

2. Strategia marketingowa w matej firmie

e Strategia w uproszczonej formie
¢ Jak ustali¢ budzet
o Najczestsze btedy matych firm bez strategii

3. Kanaly promoc;ji online - przeglad mozliwosci

e Zanim zaczniesz - podstawowe implementacje przed
uruchomieniem reklamy internetowe;

e  Omdwienie kluczowych kanatéw:
Strona internetowa - rola i potencjat
Google Ads
Meta Ads
SEO (pozycjonowanie)
Social media organiczne
Email marketing i newslettery
Wizytéwka Google (Google Business Profile)
Marketplace'y i platformy ogtoszeniowe
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4. Jak dobra¢ kanaty promoc;ji do swojego biznesu?

o Co wplywa na wybdr kanatéw
e Jak unikac przepalania budzetu

5. Analityka i pomiar - skad wiesz, czy to dziata?

e Gdzie szukac danych

e GIM-cotojest?

e Jak rozumiec raporty i nie dac sie oszukac

e Jakrozliczaé wspdtprace i wyznaczac cele

e Zarzgdzanie zgodami i podstawy legalnego marketingu

6. Od czego zacza¢? Pierwsze kroki po lekturze

o Krétka checklista dziatan
e Jak mierzyC postepy i co usprawniac
 Kiedyis¢dalej

Zakonczenie

Stowniczek pojec reklamowych




Wiasny biznes to nieustanna proba tgczenia wielu rdl naraz. Jestes nie tylko szefem, ale czesto
takze ksiegowym, specjalistg od zakupow, sprzedazy, a nierzadko i od marketingu. Prowadzisz
warsztat, salon, sklep czy firme ustugowg i kazdego dnia podejmujesz decyzje, ktére majg
wptyw na zyski, rozwoj i stabilnos¢ Twojego biznesu. W tym nattoku zadan czasami trudno
jeszcze zajmowal sie reklamg internetowg, ktora na dodatek moze sie wydawacd
skomplikowana. Jednak to wtasnie promocja online czesto decyduje o tym, czy klient do Ciebie
trafi. Czy wybierze wtasnie Ciebie, czy konkurencje.

Ten przewodnik dla MSP (wilascicieli matych i srednich przedsiebiorstw) powstat po
to, by poméc Ci odnalezé sie w gaszczu internetowego marketingu. Chce pokazaé Ci
dostepne mozliwosci promocji w internecie, poréwnaé je, podpowiedzieé, na co
warto postawi¢ w konkretnej sytuacji i czego mozesz sie spodziewac po wspotpracy z
freelancerem czy agencja.

Nie musisz by¢ ekspertem od reklamy. Nie musisz tez mie¢ duzego budzetu. Wystarczy, ze
zaczniesz Swiadomie wybiera¢ - rozumiec réznice miedzy kanatami, wiedzieé, gdzie sg
putapki i co naprawde dziata dla bizneséw takich jak Twa;.

Ebook to uporzadkowany przewodnik po Swiecie promocji online. Pokazuje w nim dostepne
kanaty promocji online, wyjasniam ich wady, zalety i realne zastosowania. Dostajesz praktyczne
omowienie najwazniejszych narzedzi i kanatow marketingowych: Google Ads, Meta Ads (czyli
reklamy na Facebooku i Instagramie), SEO, media spotecznosciowe, e-mail marketing, a takze
analityke i legalne zbieranie danych.

Ebook powstat z myslg o whascicielach MSP, ktérzy:

e chcg promowac swojg firme, ale nie wiedzg, ktore opcje sg dla nich najlepsze,

® majg za sobg pierwsze proby (np. reklamy na Facebooku lub pozycjonowanie strony), ale
nie wiedzg, czy idg w dobrg strone,

e rozwazajg wspotprace z wykonawcg (freelancerem lub agencjg) i chcg sie przygotowac,

e nie chcg dac sie nabrac¢ na marketingowe obietnice bez pokrycia,

e cenig sobie konkrety, przyktady, realne wskazowki.

Jesli prowadzisz firme i nie masz dziatlu marketingu ani specjalisty na etacie, ale
chcesz mie¢ kontrole nad tym, jak Twoja firma jest widoczna w sieci to ten ebook
jest dla Ciebie. 5



