dsiebiorcag, ktory dopiero zaczyna swojg droge

iem lokalu gastronomicznego? A moze stawiasz dopiero pierwsze
cie mediow spotecznosciowych, promocji i marketingu online?
no z tych pytan odpowiedziates twierdzaco, ten podrecznik jest
iebie.

znajdziesz? Przede wszystkim podstawowe

zniejsze informacje, ktére dotycza promowania restauracji zaréwno
e jak i offline. Znajdziesz informacje o tym, jak taczyc te sfery ze sobg i co
robic¢, by realne dziatania restauracji napedzaty ruch w sieci, a ruch w sieci
sprowadzat klientow do restauracji.

Co jest najwazniejsze i powinno stanowic¢ dla Ciebie podstawe

wszelkiego dziatania? ,Lajki” nie dadza pieniedzy ani restauratorowi, ani
promotorowi. To tylko jeden ze wskaznikoéw, ktory informuje o tym, jak duza
sympatie i zainteresowanie budzi dany lokal. Wiele osdb tak bardzo fokusuje
sie na zdobyciu kolejnych fandow, ze zapominaja o celu. Zapominaja o
odpowiedzi na pytanie: ,Po co zdobywasz tych fanow?” To wiasnie jest
najwiekszy problem. Dlatego powtdrze raz jeszcze, a Ty dobrze zapamietaj:
Twoim celem jest sprzedaz. Ruch na fanpage czy innych profilach
spotecznosciowych to tylko etap, ktéry ma w koncowej fazie zaowocowac
klientami w lokalu.

Co jeszcze znajduje sie w podreczniku? Kazda platforma spotecznosciowa, na
ktorej warto pokazac swojg restauracje, zostata tutaj potraktowana osobno.
Kazdej poswiecono odrebny rozdziat, ktéry ma nie tylko wyjasnic cel istnienia
w danym miejscu, ale rowniez, jak dziatac, by ta obecnosc¢ byta skuteczna

i owocna.
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ajduje sie w podreczniku? Kazda platforma spotecznosciowa, na
pokazac swojg restauracje, zostata tutaj potraktowana osobno.
cono odrebny rozdziat, ktory ma nie tylko wyjasnic¢ cel istnienia
jscu, ale rowniez, jak dziatac, by ta obecnosc byta skuteczna

platformy to Facebook, Instagram i Linkedln. To obecnie
| owocne i efektywne miegjsca, ale i ttok robi sie tam coraz wiekszy.
nacza? Nie wystarczy Ci juz tylko obecnos¢. Ta obecnosc¢ powinna byc¢
. Powinna byc¢ wyrdzniajaca sie, wyjatkowa, ciekawa i wciggajaca.
ajlepiej, jezeli uda Ci sie stworzy¢ jakis viral. Wtedy jednym postem
zdobedziesz popularnos¢ o niewyobrazalnym zasiegu. Stworzenie viralu to z
jednej strony kwestia szczescia (czasem sie po prostu trafi), ale z drugiej,
kwestia pracy i doswiadczenia.

Widzisz, co zaczyna interesowac Twojg spotecznosc, co jej sie podoba i co j3
wcigga. Majac te dane, tworzysz post, ktoéry odpowiada na potrzeby
spotecznosci, a ta dzieli sie nim dalej. Powstaje viral. Brzmi prosto? Niestety, to
nie jest takie fatwe, ale nie jest tez nieosiggalne. Jezeli powaznie podejdziesz
do rad, ktdre znajduja sie w tym podreczniku i masz troche talentu, to

Z catg pewnoscig Twoje szanse na taki sukces wzrosna.

1

Na koniec znajdziesz jeszcze kilka ciekawych pomystoéw na to, jak poprowadzic
wspotprace marketingowa z blogerami. Blogerzy moga by<¢ Twoim
ogromnym sprzymierzencem, cho¢ moga rowniez narobic Ci sporo bataganu i
problemow. Wtasnie dlatego wazne jest, by przed podjeciem wspotpracy z
blogerami, wiedzie¢, jak sie do tego w ogole zabrac¢. Czy blogerowi
proponowac pienigdze za napisanie recenzji o lokalu, czy obiad mu w
zupetnosci wystarczy? Czy bloger, ktory sam sie ,wprasza” do lokalu jest
.gorszy” od zapraszanego? Jak oceni¢ zasieg i site oddziatywania
blogera? To wszystko jest niezwykle istotne przy organizowaniu
warto sie do tego odpowiednio przygotowac.
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ej czesci pojawia sie bonus. To rozdziat, ktdry dotyczy tworzenia
gastronomicznego. Czy wiesz, ze hazwa moze Cie pociggnac na
S¢ na szczyty? Tak, sama nazwa moze zdziata¢ prawdziwe cuda.
zeli za fantastyczng nazwa nie pojdzie doskonata jakosc, to sama
swignie promocji lokalu. Jezeli jednak w kuchni wszystko gra

wa moze by¢ prawdziwym lewarem, ktory wyniesie Twoje dziatania
urencje. Wiasnie dlatego przestudiuj ten rozdziat doktadnie. Zobacz,
Yy przyciggaja, a jakie zniechecaja. Sprawdz, jakie sg zasady tworzenia
ali gastronomicznych, czego sie wystrzegac, na co uwazac, a co jest dla
e doskonata podpowiedzia.

Po kazdym rozdziale znajduje sie rowniez miejsce na Twoje witasne inspiracje.
Przeczytany fragment wptynat na Ciebie twodrczo? Chcesz sobie zanotowac
pomysty, ktore wtasnie wpadty Ci do gtowy? Cos Cie zainspirowato? Na koniec
kazdego rozdziatu znajdziesz miejsce, by wszystkie te pomysty spisac. To Twoj
podrecznik i zeszyt ¢wiczen w jednym. Dlatego korzystaj z niego w petni. Rob
notatki, zbieraj inspiracje i czerp wiedze. Zobaczysz, jakie przyniesie Ci to efekty.

Podrecznik ma dac¢ Ci podstawowa wiedze i kilka gotowych pomystow do
zastosowania po swojemu. Pamietaj, ze pomysty to tylko schemat. To, jaka
trescig wypetnisz ten schemat, zalezy tylko od Ciebie. Im wieksza kreatywnoscia
sie wykazesz, tym wiekszy efekt osiggniesz. | jeszcze jedno. Obserwuj. Obserwuj
reakcje swoich fanoéw i klientéw. To oni powiedzg Ci, ktdra Sciezka jest
najskuteczniejsza i przyniesie Ci najlepsze efekty. Chyba wtasnie o to Ci chodzi?
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