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Dlaczego widocznos¢ w Al to nowy ,must-have”
W e-commerce

Jeszcze Kkilka lat temu walka o widocznos¢ sklepu
internetowego koncentrowata sie niemal wytgcznie na
Google. Dzi$ zachowania uzytkownikdw dynamicznie sie
zmieniajqg. Coraz czesciej pytania zakupowe trafiajg nie do
wyszukiwarki, lecz bezposrednio do narzedzi generatywnej
Al, takich jak ChatGPT, Claude czy Perplexity.

Al nie tylko odpowiada na pytania, ale rekomenduje
konkretne sklepy, produkty i marki. Jesli Twoj e-commerce
nie pojawia sie w tych odpowiedziach, realnie tracisz
sprzedaz — nawet jesli masz dobre SEO w Google.

Widocznos¢ w Al staje sie nowqg warstwg marketingu
cyfrowego, rownie istotnqg jak:

. pozycje w wyszukiwarce,

. reklamy ptatne,

. opinie klientow,

. rozpoznawadlnos¢ marki.

Ten e-book pokaze Ci jaok dziata widocznos¢ w Al, jak jg
mierzy¢ i — co najwazniejsze — jak jg systematycznie
zwiekszacd.



Jak dziata widocznosé sklepu w narzedziach Al?

Modele jezykowe, takie jak GPT czy Claude:
. nie ,wymyslajq” sklepow,
. nie korzystajg wytgcznie z jednej bazy danych,
. budujg odpowiedzi na podstawie tresci dostepnych w
sieci.

Zrodta, z ktorych Al najczesciej korzysta:
. artykuty branzowe i eksperckie,
. portale opiniowe,
. rankingi i zestawieniaq,
. blogi i poradniki,
. dane strukturalne,
. tresci dobrze zoptymalizowane SEO,
. strony o wysokim autorytecie.

Im czesciej Twoja marka pojawia sie w wiarygodnych i
powtarzalnych zrodtach, tym wieksza szansa, ze Al uzna jg
za godnqg polecenia.



