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Projektowanie logo możemy określić, jako próbę 
matematycznego zdefiniowania ideii formy znaku, 
która powstaje w naszej świadomości, będąc 
odpowiedzią na potrzeby klienta.

Definicja
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KONCEPCJE FORMY LITERNICZEJ - PRZYKŁADY
wiedza teoretyczna w projektowaniu graficznymIV.

https://www.pentagram.com/work/
windham-campbell-prizes-2024

https://www.pentagram.com/work/motogp

https://www.pentagram.com/work/ilili

https://www.pentagram.com

Przykład prostej, eleganckiej koncepcji 
plakatu festiwalowego. Element dekoracyjny 
– niebieska rama, wynika z elementów kroju 
pisma. Projekt został wymyślony w taki 
sposób, aby jego elementy dały się łatwo 
zaanimować.

Przykład projektu, który ukazuje przemianę 
eventu motorowego w globalną markę. 
Zwróćmy uwagę, że koncepcja liternicza 
nawiązuje do kształtu toru wyścigów 
motorowych, tym samym, nadając całości 
niebanalny charakter.
Logo umieszczone zostało (w myśl zasad 
Psychofizjologii Widzenia), w najmocniejszym 
punkcie zdjęcia - na styku motoru z torem.

Przykład projektu, identyfikacji wizualnej dla 
restauracji Lebanese z NYC.
Koncepcja logo powstała w oparciu o 
najbardziej znane danie tego lokalu.

Projekty, wielokrotnie nagradzanej,
nowojorskiej agencji reklamowej - Pentagram.



PSYCHOFIZJOLOGIA WIDZENIA - oddziaływanie układu elementów
wiedza teoretyczna w projektowaniu graficznym
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stabilność
osadzenie
trwałość

ale również stagnacja
bierność

Kompozycja elementów logo
zamykająca się

w “leżącym” prostokącie

Kompozycja elementów logo
zamykająca się

w “stojącym” prostokącie

PRZYKŁADPRZYKŁAD PRZYKŁAD

Kompozycja elementów logo
zamykająca się

w “ukośnym” prostokącie

niestabilność
ale również rozwój

działanie

niepewność
brak zaufania

V.
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Psychofizjologia widzenia - Charakter elementów znaku a percepcja ich postrzegania
- FORMA LOGO JAKO TRANSPOZYCJA PRZEKAZU

spontaniczność
zmiana

szczerość

tradycja
kultura
zasady

techiczność
nowoczesność

innowacja
postęp

Typo
grafia

Typo
grafia

Typo
grafia

Przykłady wzmocnienia przekazu graficznego w Logo poprzez użycie określonej typografii.

PSYCHOFIZJOLOGIA WIDZENIA - wzmocnienie przekazu graficznego w znaku
wiedza teoretyczna w projektowaniu graficznymV.

żródło obrazów - Felix Baky: https://www.behance.net/gallery/128270515/Logo-Marks
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Psychofizjologia widzenia - czytelność formy graficznej znaku

DOBRZEŹLE

Przykłady Logo wykonanych w oparciu o Zasadę Czytelności Znaku
Aby znak był czytelny (i zapadał w podświadomość) musi mieć, przede wszystkim, harmonijną formę

graficzną, której koncepcja nawiązuje do przesłania, wartości albo segmentu rynku, w którym działa firma.

PSYCHOFIZJOLOGIA WIDZENIA - Case Study
wiedza teoretyczna w projektowaniu graficznymV.


