ANIA AMSOLIK

TRESCI. KTORE
SPRZEDAJA

TWOJA DROGA DO ZYSKOW | NOWYCH KLIENTOW

Poznaj moj niezawodny Schemat Tresci,
dzieki ktéremu Twoje posty beda ciagle
generowac nowych obserwujacych,

a nastepnie zmieniac ich w klientow!
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Czesc¢ z tej strony Anial

Oddaje w Twoje rece moje metody, wedtug ktorych, wraz
z moim teamem, budujemy tresci w social mediach dla
klientdw mojej agencji.

W dzisiejszym dynamicznym sSwiecie mediow
spotecznosciowych, jako maty przedsiebiorca, z pewnoscia
napotykasz wiele wyzwan. Czesto brakuje Ci:

czasu,

zasobow,

wiedzy,

aby skutecznie komunikowac sie ze swojg grupg docelowg.

Publikowanie postow, ktdére nie przynoszg oczekiwanych
rezultatow, doprowadza Cie do frustracji i zniechecenia.
W rezultacie wiele wartosciowych produktéw i ustug, ktore
oferujesz, pozostaje niezauwazonych w gaszczu informacji
zalewajacych nasze ekrany kazdego dnia.

Jesli doktadnie tak sie czujesz, dokonates wtasnie
doskonatego wyboru! Poniewaz mam swietny sposdb na to,
jak wyrwac Cie z tego chaosu i nauczy¢ Cie osiggac sukcesy
w social mediach!
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W tym e-booku dziele sie z Tobg sprawdzong metoda, dzieki
ktorej wymyslanie tresci do mediow spotecznosciowych stanie
sie dla Ciebie “butka z mastem”.

Dzieki mojej strategii, kazda publikacja bedzie miata sens
i bedzie realizowata okreslone cele. Mato tego! Wszystkie
tresci bedg tak dobrze przemyslane i zaplanowane, aby
przynosi¢ Ci coraz lepsze i lepsze rezultaty, w tym ten
najbardziej upragniony, jakim jest sprzedaz!

Dzieki wdrozeniu moich taktyk, oszczedzisz czas, ktory do tej
pory marnowates na wymyslanie nowych pomystow na posty.
Bedziesz mdogt skupié¢ sie na tym, co naprawde wazne - na
budowaniu relacji ze swoimi klientami oraz rozwijaniu swojego
biznesu.

Przygotuj sie na to, aby Twoja obecnos¢ w mediach
spotecznosciowych stata sie skutecznym narzedziem do
osiggania sukcesow i zwiekszania zyskow.

Pokaze Ci, jak projektowa¢ dobra komunikacje w social
mediach!
Startujmy «

Auion Aensold
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+ 01: Dlaczego media
spotecznosciowe nie dziatajg
w matych biznesach

Media spotecznosciowe majg ogromny potencjat, aby
wspierac¢ rozwoj matych biznesow, jednak wiele z nich nie
potrafi w petni wykorzystac tego narzedzia. W tym rozdziale
przyjrzymy sie najczestszym btedom, ktore moga
sabotowac Twoje dziatania w social mediach, i zrozumiemy,
dlaczego nie przynoszg one oczekiwanych rezultatow.

BRAK OKRESLENIA GRUPY DOCELOWEJ | NISZY

Jednym z najpowszechniejszych
btedow jest brak jasno zdefiniowanej
grupy docelowej. Wiele matych
przedsiebiorstw publikuje tresci,
ktore sg zbyt ogolne i nie odnoszg sie
do konkretnych potrzeb swoich
odbiorcow. Bez zrozumienia, kim sa
Twoi klienci, co ich boli, co im sie
podoba i jakie maja potrzeby, trudno
jest stworzyc¢ tresci, ktoére beda
rezonowac z ich sytuacjg. Kluczowe
pytania do rozwazenia to:
e Kto jest moim idealnym klientem?
e Jakie problemy rozwigzuje dla
moich klientow?
e Jakie sytuacje moga ich
dotyczyc?

03



NIESWIADOMOSC W JAKIEJ EPOCE SOCIAL

MEDIOW AKTUALNIE JESTESMY

Wielu przedsiebiorcow nie zdaje sobie sprawy z tego,
w jakiej epoce social medidw obecnie funkcjonujemy.

Odbiorcy majg coraz wyzsze oczekiwania wobec tresci,
ktore konsumujg. Publikowanie materiatow, ktore ich nie
interesuja lub sg nieaktualne, prowadzi do braku
zaangazowania.

Kluczowe jest dostosowanie tresci do aktualnych
trendow i preferencji uzytkownikdw oraz zrozumienie,
ze media spotecznosciowe to nie tablice ogtoszeniowe,
ale przestrzenie do budowania relacji, dostarczania
rozrywki.

BRAK ZNAJOMOSCI PSYCHOLOGII SPRZEDAZY

Kolejnym istotnym btedem jest brak znajomosci
psychologii sprzedazy i tego, jak klienci poruszajg sie po
Sciezce zakupowej.

Zrozumienie etapow tej Sciezki — od swiadomosci po
decyzje o zakupie - jest bardzo istotne dla tworzenia
skutecznych tresci.

Wiele matych firm pomija ten aspekt i publikuje
materiaty, ktére nie prowadzg klientow przez proces
zakupowy.

Wazne jest, aby tworzy¢ tresci odpowiadajgce na

pytania i watpliwosci klientow na kazdym etapie ich
decyzji.
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